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1 Titel: meditec INTERNATIONAL

2 Kurzcharakteristik:
meditec INTERNATIONAL ist das englischsprachige Technik- und Branchenmagazin 
für die europäische Medizintechnik-Industrie. Das Magazin zeigt die Anforderun-
gen an Hersteller und Zulieferer gleichermaßen, um bei der Auftragsvergabe künf-
tig das Rennen zu machen. Es versteht sich als aktive Plattform für innovative 
Ideen und Konzepte im Beziehungsgefl echt Hersteller, Zulieferer und Dienstleister.

 meditec INTERNATIONAL liefert kompetente Antworten auf wettbewerbs-
entscheidende Fragen: Wer braucht neue medizintechnische Geräte? Was muss 
zukunftsfähige Medizintechnik leisten können? Was wird benötigt, um sie herzu-
stellen? (Know-how, Maschinen, Materialien, Komponenten, Personal?) Wie und 
wo fertigt man kostengünstig?

3 Zielgruppe:
meditec INTERNATIONAL erreicht Geschäftsführer, Fertigungsleiter, 
Einkäufer, Qualitätsmanager, Verfahrensingenieure, Medizintechniker, 
Verpackungsingenieure, Konstrukteure sowie Dienstleister. 
Rund 80 % der Leser sind unmittelbar an Investitionsentscheidungen beteiligt.

4 Erscheinungsweise:  6x jährlich 
(siehe Termin- und Themenplan auf Seite 8/9)

5 Heftformat: DIN A4

6  Jahrgang: 5. Jahrgang 2012

7 Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwSt.)
Jahresabonnement Inland € 124,–
Jahresabonnement Ausland € 139,– 
Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 19,–

8 Organ: –

9 Mitgliedschaften: –

10 Verlag: verlag moderne industrie GmbH
 Postanschrift: 86895 Landsberg
 Hausanschrift: Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg
 Telefon: 0 81 91/1 25-0
 Telefax: 0 81 91/1 25-2 79

11 Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH

12 Anzeigen: Maximilian Fuchs
  Telefon: 0 81 91/1 25-350
  E-Mail: maximilian.fuchs@mi-verlag.de

13 Redaktion:  Christian Klein
Telefon: 0 81 91/1 25-375
E-Mail: christian.klein@mi-verlag.de

14 Umfangs-Analyse 2010 = 5 Ausgaben

 Gesamtumfang 300 Seiten 100,0%

Redaktioneller Teil 240 Seiten 80,0%

Anzeigenteil (Seiten)  60 Seiten 20,0%

Beilagen: 2 Stück

15 Inhalts-Analyse des Redaktionsteil 2010 = 240 Seiten

 Branche + Verbände 25 Seiten 10,4%

 Internationale Märkte & Trends 50 Seiten 20,8%

 Recht + Gesetz 19 Seiten 7,9%

 Forschung + Entwicklung 22 Seiten 9,2%

 Technik + Produktion 96 Seiten 40,0%

 Produkte + Unternehmen 28 Seiten 11,7%

   240 Seiten 100,0%
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Redaktionelle Inhalte 

 ■ Fokus Industrie Unsere Welt ist die Industrie. In Reports, Umfragen, Features  und Ana-
lysen werden Technologie-, Fertigungs- und Managementtrends aufgespürt und von 
Experten und Entscheidern bewertet. Der Fokus liegt dabei gleichermaßen auf schnel-
ler Produktentwicklung, effizienten Herstellprozessen und Zuliefererstrukturen, um die 
vielfältigen Aspekte wettbewerbsfähiger und profitabler Fertigung transparent zu 
machen. Wir zeigen, wie aus Ideen marktfähige Produkte werden.

 ■ Der Herzschlag Europas „What‘s up?“ Wir fühlen den Zukunftsmärkten der Medizin-
technik-Industrie den Puls. Anerkannte Branchenexperten und -analysten berichten in 
jeder Ausgabe über das aktuelle internationale Geschehen und bewerten die Trends in 
Schlüsselmärkten der Medizintechnik wie Frankreich, Italien, United Kingdom und 
Spanien. Was plant der Wettbewerb dort? Wie aufnahmefähig sind diese Absatz-
märkte und wofür? Was bedeuten die Marktsignale für die Medizintechnik-Branche? 
Wir geben klare Antworten.

 ■ Im Dialog mit dem Anwender Welche Anforderungen stellt der Anwender von Medi-
zintechnik an Geräte, Komponenten und medizintechnische Dienstleistungen? Worauf 
muss sich die Medizintechnik-Branche zukünftig einstellen? meditec INTERNATIONAL 
interviewt regelmäßig Meinungsführer im Klinikbetrieb und der Forschungslandschaft. 
Wir sagen heute, was morgen gebraucht wird.

www.meditec-international.com
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A lack of precise data on produc-
tion makes it difficult to determi-
ne accurately the volume of the 

Indian medical technology market. The 
professional association AIMED valued 
the market in January 2009 at 3 billion 
US$ and forecast an average annual 
growth rate (CAGR) of 12%. Some pri-
vate analysis institutes make more mo-
dest estimates of this volume. Overall, 
the market looks to be worth 2.5 billion 
to 3 billion US$ (2008) with an annual 
increase of 10% to 15%.

Given the size of its domestic market, 
its high economic growth and rising in-
come, together with the major need to 
catch up, India is regarded as one of the 
most important growth markets in the 

world. However, at 40 US$, per capita 
expenditure on medical care is still low. 
Large swathes of the population can 
hardly afford medical treatment. Just 
under 90% of the cost of healthcare is 
borne by patients privately – and the 
trend is increasing. According to Ernst & 
Young (E&Y), only 12% (2008) of the 
population have healthcare insurance. 
The technical and staffing resources 
available in state hospitals lag way behind 
those in comparable countries. It is anti-
cipated that public healthcare expenditu-
re will increase from approx. 1% of GDP 
to 2% to 3%, though, as a result, only 10 
to 20 billion US$ would be assigned addi-
tionally to developing the healthcare 
system. Because public finance is in short 

supply, projects are already tending to be 
implemented with private finance. Ac-
cording to the Ministry of Health and 
Family Welfare, over a million additional 
hospital beds will be created by 2015 
(current figures roughly 1.4 million beds 
– required investment: over 75 billion 
US$). Approx. 90% of beds would have 
to be financed from the private sector, 
says industry association FICCI.

The market for hospital services is 
thought to be set to increase by 2015 at 
a CAGR of 9%, as the market research 
institute RNCOS reported. In view of 
the good prospects, private-sector ser-
vice providers have numerous expansi-
on plans. This can be seen in the fact 
that major hospital operators are star-

Shiva blesses medtech 
India’s medical technology requirements are expected to grow by the year 2013 from the present approx. 
3 billion to 5 billion US$. Satisfying this need will entail a major catch up process as demand outstrips in-
vestment. It is the private sector that is driving forward the process of modernisation. This sector is inves-
ting in high-end technology in order to satisfy the growing demands of patients with adequate means. 
With the country largely dependent on imports (over 60%), Germany Trade and Invest (gtai) sees good op-
portunities for German manufacturers to supply the necessary equipment.

German Summary

Indiens Bedarf an Medizintechnik soll 
bis zum Jahr 2013 von derzeit rund 3 
Mrd. auf 5 Mrd. US$ wachsen. Der Nach-
holbedarf ist groß, und die Nachfrage 
übertrifft die Investitionen. Treibende 
Kraft hinter der Modernisierung ist der 
Privatsektor. Hier wird in Highend-Tech-
nik investiert, um den steigenden An-
sprüchen zahlungskräftiger Patienten 
gerecht zu werden. Durch die hohe Im-
portabhängigkeit von über 60% sieht 
Germany Trade and Invest (gtai) gute 
Lieferchancen für deutsche Hersteller. 
Der deutschsprachige Beitrag ist nach-
zulesen auf www.meditec.mi-verlag.de
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quality management processes. Howe-
ver, care must be taken to ensure that 
such processes implement all regulatory 
obligations correctly and completely: 
over the years such internal processes 
have tended to become increasingly 
detailed and extensive.

Start-ups and companies new to the 
category of medical product manufac-
turers do not yet have such a histori-
cally developed process landscape in 
place. In such cases it is a good idea to 
use a predefined sample processes.

In collaboration with one its part-
ners, Optana Medizintechnik GmbH, 
the company Method Park Software AG 
has created just such a sample process. 
The so-called "unified process" covers 
all the relevant departments and provi-
des guidance through the entire pro-
duct lifecycle from the initial idea 
through to licensing and market moni-
toring. Instructions are provided which 
describe all the activities to be carried 
out, including lists of the documents to 
be created and the roles and responsibi-
lities linked to each task. The sample 
process fulfils the relevant requirements 
of a quality management system accor-
ding to ISO 13485 and CFR Title 21 Part 
820 as well as the relevant specifica-
tions for the development of a medical 
product according to ISO 14971, IEC 
62366 and IEC 62304.

This sample process was first put to 
the test in a start-up which started life 
as a spin-off from a company establis-
hed in the market for some time. The 
spin-off was created with the specific 
intention of gearing the new company 
towards the medical technology market 
in ophthalmology. While there was suf-
ficient technological expertise available 

uncertainties in developing a medical 
product can considerably delay market 
maturity and licensing. Forgetting a 
particular requirement or applying a 
specification incorrectly can significant-
ly impair the financial success of a pro-
duct, and it is not rare for promising, 
innovative ideas and projects to fail for 
this very reason.

Established manufacturers use inter-
nal processes to jump through the hoop 
of legislative and normative require-
ments. The risk of delaying market 
maturity can be reduced by means of 
established development, business and 

the fourth amendment of the Medical 
Product Act (MPG) which came into 
effect on 21.03.2010, applying the ex-
tensions and changes of the European 
directives to German law, a larger num-
ber of companies are currently affected. 
This is because products now fall under 
the MPG which were not previously 
affected by it. For example, software is 
now classified as a medical product in 
its own right if it is designed for the 
detection, monitoring or treatment of 
disease etc. Any software which derives 
a recommended diagnosis from figures 
entered or monitors the interactions 
between drugs in a patient is now 
classed as a medical product by law. 
Some manufacturers of such products 
have no previous experience whatsoever 
of the legislative and normative requi-
rements involved

For young companies in particular, 
the complexity involved in implemen-
ting the vast number of regulations and 
specifications represents significant 
risks. Difficulties in tackling the wide 
range of demands and the resulting 

Tobias Bachmann, who is the author of 

this article, points out: "For young com-

panies in particular, the complexity in-

volved in implementing the vast number 

of regulations and specifications repre-

sents significant risks. Difficulties in 

tackling the wide range of demands and 

the resulting uncertainties in developing 

a medical product can considerably delay 

market maturity and licensing.
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for success.
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quality management processes. Howe-
ver, care must be taken to ensure that
such processes implement all regulatory
obligations correctly and completely: 
over the years such internal processes
have tended to become increasingly
detailed and extensive.

Start-ups and companies new to the
category of medical product manufac-
turers do not yet have such a histori-
cally developed process landscape in 
place. In such cases it is a good idea to 
use a predefined sample processes.

In collaboration with one its part-
ners, Optana Medizintechnik GmbH, 
the company Method Park Software AG
has created just such a sample process.
The so-called "unified process" covers
all the relevant departments and provi-
des guidance through the entire pro-
duct lifecycle from the initial idea
through to licensing and market moni-
toring. Instructions are provided which 
describe all the activities to be carried 
out, including lists of the documents to 
be created and the roles and responsibi-
lities linked to each task. The sample
process fulfils the relevant requirements
of a quality management system accor-
ding to ISO 13485 and CFR Title 21 Part
820 as well as the relevant specifica-
tions for the development of a medical
product according to ISO 14971 IEC
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 INTERNATIONAL MARKETS & TRENDS 

N ew hospital projects are genera-ting the major share of dome-stic demand for equipment and 
devices from abroad. Moreover, consi-
derable shares of imported goods are 
destined for subsequent re-export. 
Germany Trade and Invest (gtai) re-
gards German companies and their 
products as well positioned in the Uni-
ted Arab Emirates. German medical technology compa-
nies benefit from the positive experi-
ence that many Arabian patients have 
gained in connection with treatment in 
Germany, as well as the pronounced 
appreciation of German medical tech-
nology. In the U.A.E., as well as in other 
“affluent“ Gulf states, technologically 
sophisticated products are accorded 
high significance.

To date, the relatively high share of 
German specialist physicians practicing 

in the U.A.E is one of the key factors 
determining demand. Professionals 
whose careers have been closely ac-
companied by German technology are 
usually more than willing to encourage 
its introduction at their subsequent 
workplaces abroad. Over the next years the demand for 
medical technology will be determined 
by three major factors: the develop-
ment of populations, social policies (key 
term: sickness insurance) and the num-
ber of new hospital projects. The total population of the United 
Arab Emirates has increased dynami-
cally in the past years, whereby foreig-
ners now account for fourth fifths of 
the inhabitants. According to estimates, 
the population grew by just under 50% 
in the period from 2005 to 2008 alone. This entails tremendous challenges 
for the health care system. The current 

discussions revolving around area-wide 
health insurance for foreign employees 
are especially relevant in this context. 
These topics will have considerable im-
plications for all Arabian Gulf nations 
and may exert a major influence on the 
demand for medical technology. The Emirate Abu Dhabi has played a 
pioneering role in this context, and has 
implemented a basic insurance policy 
with an annual coverage of around 
EUR 50,000. In the U.A.E. this sum 
would also be adequate for a bypass 
operation or cancer therapy. In the 
Emirate Abu Dhabi this insurance poli-
cy is available for all foreign employees 
who earn around EUR 1,000 or less. 
The health care costs of U.A.E. citizens 
are carried by the government.There are no manufacturers of medi-
cal technology currently located in Du-
bai. Domestic manufacturing covers 

United Arab Emirates:Medical technology needs imports
The market for medical technology in the United Arab Emirates (U.A.E.) is likely to weigh in at a volume 

of US$ 500 million according to a rough estimate. Given the lack of domestic statistical infrastructures 

that would yield more detailed information, there are no precise surveys currently available. But one 

fact is undeniable: the United Arab Emirates must import their entire medtec requirements.
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German Summary
Der Markt für Medizintechnik in den Vereinigten Arabischen Emiraten (VAE) dürfte grob 

geschätzt ein Volumen von etwa 500 Mio. US$ im Jahr haben. Fest steht jedenfalls: Die 

VAE müssen ihren gesamten Medizintechnikbedarf importieren.  Der deutschsprachige 

Beitrag ist nachzulesen auf www.meditec.mi-verlag.de/medi0111vae
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1 Anzeigenformate und Preise meditec INTERNATIONAL 
(siehe auch Seite 7 „Informationsblatt Formate“) 
Alle Anzeigenpreise in EUR inklusive Farbzuschläge und zzgl. gesetzlicher MwSt.

*inkl. 3 mm Beschnitt

1.1 mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm): 

 bis 300 mm € 7,90
 ab 300 mm € 7,15

Anzeigengröße
Satzspiegelformate

(B x H in mm)
Anschnittformate*

(B x H in mm)
Preise

inkl. Farbzuschlag

2/1-Seite – 426 x 303 € 7.600,–

1/1-Seite 178 x 257 216 x 303 € 3.900,–

2/3-Seite hoch 117 x 257 136 x 303 € 3.300,–

2/3-Seite quer 178 x 169 216 x 194 € 3.300,–

Juniorpage 126 x 178 145 x 203 € 2.950,–

1/2-Seite hoch 86 x 257 105 x 303 € 2.750,–

1/2-Seite quer 178 x 126 216 x 149 € 2.750,–

1/3-Seite hoch 56 x 257 75 x 303 € 2.200,–

1/3-Seite quer 178 x 83 216 x 106 € 2.200,–

1/4-Seite hoch 41 x 257 – € 1.590,–

1/4-Seite quer 178 x 62 – € 1.590,–

1/4-Seite Block 86 x 126 – € 1.590,–

1/8-Seite Block 86 x 62 – € 875,–

2 Zuschläge: 

  Vorzugsplatzierungen
2. + 4. Umschlagseite € 4.900,–
Bindende Platzierungsvorschriften 10 %

3  Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)
Malstaffel  Mengenstaffel
ab  3 Anzeigen  3 %  ab  3 Seiten 10 %
ab  6 Anzeigen  5 % ab  6 Seiten 15 %

4 Rubriken: 
 Stellenangebot: 20 % Rabatt auf den regulären Preis

 Markt und Kontakt
   Größe: 60 mm breit und 50 mm hoch.

Preise:  3 Schaltungen € 600,–
6 Schaltungen € 1.050,–
Alle Preise inkl. Farbe!

   Der Eintrag ist nicht rabatt- und 
provisionsfähig.
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5  Sonderwerbeformen
Einhefter: 

  Papier-
Umfang gewicht

bis
170 g/m2

über
170 g/m2

2 Seiten € 3.500,–
auf

Anfrage4 Seiten € 5.250,–

 Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen. 
Format unbeschnitten 216 mm breit, 305 mm hoch. Kopfbeschnitt 5 mm. 
Mehrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

 Beilagen: (nicht rabattfähig)
bis zu 25 g Gewicht  € 290,–/Tsd. Ex.
je weitere 25 g Gewicht  € 140,–/Tsd. Ex.
(Preise einschl. Portoanteil)
Mindestmenge: 3.000 Exemplare
max. Papierformat 20 x 29 cm
Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

 Aufgeklebte Werbemittel: Preise auf Anfrage.

 Lieferanschrift für Beilagen und Einhefter:
Kessler Druck + Medien, Michael-Schäffer-Straße 1, D-86399 Bobingen
(mit Vermerk: für meditec, Nr. … )

Banderole um meditec INTERNATIONAL    € 7.500,–
Format 460 x 100 mm, inkl. Druck und Klebekosten

  Altarfalz    € 12.500,–
aufklappbare Titelseite, Werbefl äche: ca. 2 DIN A4-Seiten

  Titelklappe    € 9.450,–
Klappe um das Heft mit 1/2 Seite auf der Titelseite
und ganzer Seite auf der 4. Umschlagseite
Werbefl äche: ca. 1,5 DIN A4-Seiten

  Gatefolder    € 13.900,–
ausklappbare Anzeigenseite auf der 2. Umschlagseite
Werbefl äche: ca. 3 DIN A4-Seiten

  weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage

6 Kontakt:
 Anzeigenabteilung Anzeigendisposition

Maximilian Fuchs Regine Russek
Telefon 08191 125-350 Telefon 08191 125-338
maximilian.fuchs@mi-verlag.de regine.russek@mi-verlag.de 

7 Zahlungs- netto innerhalb 30 Tage nach Rechnungsdatum
bedingungen: bei Vorauszahlung 2 % Skonto
 bei Bankeinzug 3 % Skonto

 Bankverbindungen:  Sparkasse Landsberg Postbank München
  BLZ 700 520 60 BLZ 700 100 80
  Kto. 37754 Kto. 786 13 801
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1 Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch
 Satzspiegel:  178 mm breit, 257 mm hoch

4 Spalten je 41 mm breit

2 Druck- und Bindeverfahren
 Druckverfahren:  Bogen-Offset
 Bindeverfahren: Klebebindung
3 Datenübermittlung: regine.russek@mi-verlag.de
4 Datenformate: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Ver sion 1.3 (PDF/X-1a), mit 

Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit  rastermoduliertem Proof. Bilddaten 
hochauflösend mindestens 300 dpi, Auflösung für 60er Raster, Farb modell immer 
CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflösung von 
 mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in Originalmaßen plus Beschnitt zu-
gaben und Beschnitt marken.

5 Farben: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen ist gleichzeitig ein 
Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 3.0 und einem Proof- bzw. 
Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine 
Ersatzansprüche des Kunden wegen etwaiger Farb abweichungen.

6 Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 3.0 nach Standard, 
PSO_LWC_Standard_eci.icc für Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 46L – nach 
Standard, ISOcoated_v2_eci.icc für Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L – 
nach Standard.
Weitere Informationen über Voreinstellungen des PDF-Formates unter 
www.pdf-club.de oder technische Hotline 0 8191 125-338

7 Datenarchivierung:  Daten werden archiviert. Unveränderte Wiederholungen 
sind deshalb in der Regel möglich. Eine Datengarantie 
wird jedoch nicht übernommen.

8 Gewährleistung:  1. Für die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte 
Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plätzen 
wird keine Gewähr geleistet. 

   2. Der Verlag gewährleistet die drucktechnisch einwandfreie 
Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf 
Auflagenpapier. Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter 
Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste). 

 3. Farbanzeigen: Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen 
ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten beste-
hen keine Ersatzansprüche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen. 
4. Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln 
spätestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend 
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mängel muss der Auftraggeber spä-
testens ein Jahr nach Veröffentlichung der entsprechenden Druckschrift 
reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger 
Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann 
der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige 
(Nacherfüllung) verlangen. Der Anspruch auf Nacherfüllung ist ausge-
schlossen, wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen Kosten ver-
bunden ist. Lässt der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen, so hat der Auftraggeber das Recht vom Vertrag zurückzutreten oder 
Zahlungsminderung in dem Ausmaß geltend zu machen, in dem der Zweck 
der Anzeige beeinträchtigt wurde. Gewährleistungsansprüche von 
Kaufleuten als Auftraggeber verjähren innerhalb 12 Monate nach 
Veröffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage. 
5. Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, 
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde 
bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. 
6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und 
Übermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine 
Ansprüche wegen fehlerhafter Anzeigenveröffentlichung zu. 
7. Der Kunde haftet dafür, dass die übermittelten Dateien frei von 
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag löschen, 
ohne dass der Kunde hieraus Ansprüche herleiten könnte. Der Verlag behält 
sich zudem Ersatzansprüche vor, wenn die Computerviren beim Verlag wei-
teren Schaden verursachen. 
8. Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) 
übernimmt der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der als geliefert 
bezeichneten Mengen oder Qualitäten.

9 Kontakt:  Anzeigendisposition:
Regine Russek
Telefon 0 81 91/125-338
regine.russek@mi-verlag.de

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-279
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1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnitt zugaben

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 x 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/1 Seite
178 x 257 mm
 
angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (0 81 91) 125-0, Telefax (0 81 91) 125-279
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1/4 Seite Block
 86 x 126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
 41 x 257 mm

1/8 Seite Block
 86 x 62 mm
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Termin- und 
Themenplan

Ausgabe
AS: 
Anzeigenschluss
ET: 
Erscheinungstermin

Ständige 
Themen 
in jeder
Ausgabe

Technik-Trends Messen/Kongresse/Tagungen

Ausgabe
1/2012
AS: 30.01.2012
ET: 22.02.2012
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• Messenachlese Arab Health
• Messerundgang METAV
• Spanende Fertigung
• Messerundgang MEDTEC Europe
• Medizinische Werkzeuge
• Labor- und Analysemesstechnik
• Schleifen in der Medizintechnik
• Messevorbericht China Med

Arab Health, Dubai 23.–26.01.
METAV, Düsseldorf 28.02.–03.03.

MEDTEC Europe, Stuttgart 13.–15.03.

GrindTec, Augsburg 14.–17.03.
China Med, Beijing 23.–25.03.

Ausgabe 
2/2012
AS: 10.04.2012
ET: 03.05.2012

• Qualitätssicherung 
• Automatisierungs- und Antriebstechnik
• Messevorbericht SENSOR + TEST
• Mess- und Prüftechnik
• OP-Equipment
• Bildgebende Verfahren

Control, Stuttgart 08.–11.05.
AUTOMATICA, München 22.–25.05. 
SENSOR+TEST, Nürnberg 22.–24.05.

Ausgabe 
3/2012
AS: 15.06.2012
ET: 10.07.2012

• Lasertechnik
• Oberfl ächentechnik
• Special Klinikausrüstung
• Special Dentaltechnik
• Entwicklung & Engineering
• Werkstoffe, Materialien und Halbzeuge

O&S/LASYS, Stuttgart 12.–14.06.

Ausgabe 
4/2012
AS: 16.08.2012
ET: 10.09.2012

• 
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• Messerundgang AMB
• Spanende Fertigung
• Implantate und Prothetik
• Werkstoffe,  Materialien und Halbzeuge
• Verpackungstechnik
• Forschung und Entwicklung
• Qualitätssicherung und QM

AMB, Stuttgart 18.–22.09

OrthoTec, Zürich 

FachPack, Nürnberg 25.–27.09.

Ausgabe 
5/2012
AS: 11.09.2012
ET: 04.10.2012

• Werkstoffe,  Materialien und Halbzeuge
• Lasertechnik
• Automatisierungs- und Antriebstechnik
• Kunststofftechnik, Verbindungstechnik
• Telemedizin und IT

ALUMINIUM/COMPOSITES EUROPE, Düsseldorf 
09.–11.10.
Motek, Stuttgart 08.–11.10.
Fakuma, Friedrichshafen 16.–20.10.
MATERIALICA, München 23.–25.10.

Ausgabe 
6/2012
AS: 12.10.2012
ET: 06.11.2012

• Messerundgang MEDICA/COMPAMED
• Medizinische Werkzeuge
• Labor- und Analysemesstechnik
• Elektronikfertigung (EMS)
• Automatisierungs- und Antriebstechnik
• Spanende Fertigung
• Werkzeug- und Formenbau
• Rapid Prototyping

MEDICA/COMPAMED, Düsseldorf 14.–17.11.

electronica, München 13.–16.11.
SPS/IPC/DRIVES, Nürnberg  27.–29.11.

EuroMold, Frankfurt 27.–30.11
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Online-
Werbung

Webseite + Newsletter

Unser Onlineangebot
 1 Web-Adresse: www.meditec-international.com

 2  Kurzcharakteristik:  www.meditec-international.com ist der Online-Auf-
tritt von meditec INTERNATIONAL – Das Magazin für 
die Medizintechnik.
Er ergänzt das Printmedium durch Informationen, 
aktuelle Nachrichten und Trends aus der Medizin-
technik-Branche, ihren Märkten und der sie 
formierenden Industrie. 

 3 Zielgruppe:     Geschäftsführer, Fertigungsleiter, Einkäufer, 
Qualitätsmanager, Verfahrensingenieure, Medizin-
techniker, Verpackungsingenieure, Konstrukteure 
sowie Dienstleister der Medizintechnikbranche 
weltweit.

 4 Website:     www.meditec-international.com
Das Online Fachportal für die medizintechnische 
Industrie. Hier wird aktuell fundiert und 
branchenspezifisch informiert.

Bannerformate und Preise:

Werbeform Position Platzierung
Format in Pixel
(Breite x Höhe)

Preis/
Woche

Auf der Webseite:

Fullsizebanner 
(= Headbanner)

Top alle Seiten 468 x 60  € 200,–

Superbanner Top alle Seiten 728x90  € 350,–

meditec_10+11_2012.indd   1 01.09.11   08:57
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10/11

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia

Crossmediapakete:
Speziell auf Ihr persönliches Marketingziel abgestimmte preisgünstige Angebote aus Print- 
und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige, Partner-
links, Microsites und Banner. Selbstverständlich sind auch eigene Kombinationen möglich. 

Zugriffskontrolle: –

Zugriffe (pro Monat):  Page Impressions
(bereinigt, ohne Suchmaschinen)
7.400
Monatsdurchschnitt 01-06/2011

Datenanlieferung:  mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an
regine.russek@mi-verlag.de

   Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den 
unten angegebenen Größen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner) 
 immer als RGB (Farbschema).  Maximale Dateigröße 50 KB

Ansprechpartner:   Maximilian Fuchs  Tel. 08191/125-350
E-Mail: maximilian.fuchs@mi-verlag.de

Halfsizebanner 
(= Seitenbanner)

Rechts alle Seiten 300 x 60  € 110,–

Skyscraper
Rechts neben 
der Webseite

alle Seiten 120 bis 160 x 600  € 350,–

Content Ad content alle Seiten 300 x 250  € 350,–

Newsletter (14-tägig): 2.000 Newsletter-Abonnenten (Stand: 1.8.2011)

Werbeform Position
Format in Pixel
(Breite x Höhe)

Preis pro Monat
(2 Aussendungen)

Im Newsletter

Leaderboard Top 728 x 90  € 500,–

Fullsizebanner in den Meldungen 468 x 60  € 350,–

Text-Ad in den Meldungen
350 Zeichen + 
Bild

 € 350,–

Content-Ad in den Meldungen 300 x 250  € 500,–

meditec_10+11_2012.indd   2 01.09.11   08:57
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Auflagen- und
Verbreitungs-

Analyse

3 Geografi sche Verbreitungsanalyse: Neu ab 01.10.2011 (Verlagsangabe)

Wirtschaftsraum Anteil an tatsächlich
verbreiteter Auflage

% Exemplare

Inland
Ausland
Sonstige*

50,7
47,4

1,9

4.850
6.658

223

Tatsächlich verbreitete Aufl age (tvA) 100,0 11.731

Gliederung der Auslandsauflage** Anteil an tatsächlich
verbreiteter Auflage

% Exemplare

Frankreich 18,9 1.260

United Kingdom, Irland 20,6 1.372

Italien 16,6 1.105

Nordeuropa 
(Schweden, Finnland, Dänemark)

10,8 719

Spanien 10,4 692

Schweiz 13,6 905

Österreich 1,1 73

Benelux 4,9 326

Andere 3,1 206

Tatsächlich verbreitete Aufl age (tvA) Ausland 100,0 6.658

1 Aufl agenkontrolle:

2 Aufl agenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im 
Jahresdurchschnitt
(1. Juli 2010 – 30. Juni 2011)

Druckaufl age: 12.012

Tatsächlich
verbreitete
Aufl age (tvA): 11.731 davon Ausland: 6.658

Verkaufte Aufl age: 214 davon Ausland: 16

– Abonnierte Exemplare: 70 davon Mitgliederstücke: 0

– Sonstiger Verkauf: 140

– Einzelverkauf: 4

Freistücke: 11.517

Rest-, Beleg- und
Archivexemplare:

281

12

2

*  Nicht analysierte Aufl age wie z.B. Messe- und Kongressexemplare
** Verlagsangabe

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode fi nden Sie auf Seite 14.
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 *  Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare

1.1 Branchen / Wirtschaftszweige 1.2 Größe der Wirtschaftseinheit

2.1 Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage

% Empfänger
  1 –  99 Beschäftigte 40,0 4.692
100 – 199 Beschäftigte 25,3 2.968
200 – 499 Beschäftigte 18,6 2.182
ab 500 Beschäftigte 13,1 1.537
Mitarbeiterzahl nicht bekannt 1,1 129
Sonstige* 1,9 223

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage

% Empfänger
Geschäftsleitung 32,5 3.812
Vertrieb & Einkauf 17,2 2.018
Produktion 18,7 2.194
Forschung & Entwicklung 19,5 2.287
Konstruktion 7,2 845
Qualitätssicherung 3,0 352

Sonstige* 1,9 223

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731

2012
Media-Informationen
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Empfänger-
Struktur-

Analyse

WZ 2008
Code

Empfängergruppen
(lt. Klassifikation der 
Wirtschaftszweige 2008)

Anteil an tatsächlich 
verbreiteter Auflage*

% Empfänger

26.51, 26.6, 
26.7, 32.5

Hersteller medizinischer Geräte, 
Produkte und Komponenten

58,2 6.827

28 Maschinenbau (z.B. Herstellung 
von Werkzeug maschinen, 
Maschinen zur Kunststoff-
verarbeitung)

11,6 1.361

22 Herstellung von Gummi- und 
Kunststoffwaren

8,0 938

26, 27 Elektronik, Elektrotechnik, 
Antriebstechnik, Automatisierung

6,0 704

72 Forschung, Entwicklung 5,3 622

24, 25 Metallerzeugung und 
-bearbeitung, Herstellung von 
Metallerzeugnissen

4,8 563

47 Großhandel 4,2 493

Sonstige* 1,9 223

Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731

3-E

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode fi nden Sie auf Seite 14.
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Verbreitungs- und Empfänger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E)
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-Richtlinien
Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfänger-Struktur-
Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1)

1. Untersuchungsmethode:
 Empfänger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung – Total-Erhebung

2. Beschreibung der Empfängerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.1  Beschaffenheit der Datei

  In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger erfasst. 
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach 
Postleitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfängern sortiert werden. 
Ergänzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehörigkeit, Betriebs-
größenklassen und Tätigkeitsmerkmale.

2.2 Gesamtzahl der Empfänger in der Datei 15.299

2.3  Gesamtzahl wechselnder Empfänger: 14.208
(Wechsel nach jeder zweiten Ausgabe)

2.4 Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
 nach Vertriebsformen:

 – Verkaufte Auflage 214
   davon:  abonnierte Exemplare 70

Einzelverkauf 4
sonstiger Verkauf 140

 –  Freistücke 11.517
davon:  ständige Freistücke 881

wechselnde Freistücke 10.355
Werbeexemplare 281

  Tatsächlich verbreitete Auflage (tvA) 11.731
– davon Inland 5.073
– davon Ausland 6.658

3. Beschreibung der Untersuchung:

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):
 Grundgesamtheit (tvA) 11.731  = 100,0  %

 Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 

 – Werbeexemplare 281  = 2,40 %

 Die Untersuchung repräsentiert
 von der Grundgesamtheit (tvA) 11.450  = 97,60 %

3.2 Tag der Datei-Auswertung: 01.08.2011

3.3 Beschreibung der Datenbasis:
  Für die Zuordnung der Empfänger zu den Merkmalen Branchen, 

Betriebsgröße und Tätigkeitsmerkmale wurden die bei der 
Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet.

3.4 Zielperson der Untersuchung:
 Die in der Datei erfassten persönlichen Empfänger in Institutionen.

3.5 Definition des Lesers:  entfällt

3.6 Zeitraum der Untersuchung:  1. Juli 2010 – 30. Juni 2011

3.7 Durchführung der Untersuchung: Verlag

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchführung und 
Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema für Werbeträger-Analysen
in der aktuellen Fassung.
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Beschreibung der 
Erhebungsmethode
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel
§ 1 Geltung, Ausschließlichkeit
1. Für die Annahme und die Veröffentlichung aller Werbeaufträge sowie Folgeaufträge gelten ausschließlich die vorliegenden AGB sowie die zum 
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste des Verlages, deren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gültigkeit 
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht übereinstimmen, ausgeschlossen.
2. Diese AGB gelten sinngemäß für Beilagenaufträge. Diese werden vom Verlag grundsätzlich erst nach Vorlage und Prüfung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss
1. Aufträge für Werbemittel können persönlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag 
haftet nicht für Übermittlungsfehler.
2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestätigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusses 
gültige Preisliste. 
3. Der Verlag ist berechtigt, Aufträge, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Gesamtabschlusses, nach pflichtgemäßem Ermessen abzulehnen. 
Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in 
einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, deren Veröffentlichung für den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
unzumutbar ist oder durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines redaktionellen Beitrags erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten. Der Verlag wird die Ablehnung unverzüglich nach Kenntniserlangung der betreffenden Inhalte mitteilen.

§ 3 Preise, Zahlungsbedingungen, Preisminderung
1. Der Preis für die Veröffentlichung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung gültigen Preisliste. Für redaktionell 
gestaltete Werbemittel, Beilagen, Sonderveröffentlichungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden, 
kann der Verlag von der Preisliste abweichende Preise festlegen. Preisänderungen für erteilte Aufträge sind gegenüber Unternehmern wirksam, 
wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veröffentlichung des Werbemittels angekündigt werden. Im Falle einer Preiserhöhung steht dem 
Auftraggeber ein Rücktrittsrecht zu. Das Rücktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung über die Preiserhöhung 
ausgeübt werden.
2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlässe werden nur dem Auftraggeber und nur für die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel 
gewährt („Anzeigenjahr“). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten 
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.
3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf rückwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfähig war. Der Anspruch erlischt, 
wenn er nicht spätestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene 
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewährte Preisnachlass nachträglich in Rechnung gestellt. 
4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts 
anderes vereinbart ist. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zahlungsverzug entstehen, trägt der Auftraggeber. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung eines laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurückstellen und Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel 
an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer 
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener Rechnungsbeträge abhängig 
zu machen. Fehlerhafte Rechnungen können vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden. 
5. Sämtliche Preise verstehen sich zuzüglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Höhe am Tag der Rechnungsstellung.
6. Bei Aufträgen aus dem Ausland, die nicht mehrwertsteuerpflichtig sind, erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung. Der 
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Finanzverwaltung die Steuerpflicht des Werbemittels bejaht.
7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn 
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder – falls eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatsächlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur 
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine zugesicherte Auflage um mindestens 20 v. H. unterschritten wird. 
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der 
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zurücktreten konnte. 
Gewährleistungsansprüche von Kaufleuten als Auftraggeber verjähren 12 Monate nach Veröffentlichung des Werbemittels.

§ 4 Vertragsabwicklung
1. Aufträge sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung des Werbemittels.
2. Alle für die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien („Vorlagen“) stellt der Auftraggeber 
dem Verlag vollständig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfügung. Werden Vorlagen 
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag übermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu übertragen, also mit solchen Dateien, 
die der Verlag inhaltlich nicht ändern kann. Der Verlag haftet nicht bei fehlerhafter Veröffentlichung von Werbemitteln, die mit offenen Dateien 
(z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) übermittelt werden. Zusammengehörende Dateien sind vom Auftraggeber in 
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital übermittelten Druckvorlagen für Farbanzeigen hat der 
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- bzw. Messprotokoll mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzansprüche des 
Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafür, dass die übermittelten Dateien frei von Computerviren sind. 
Dateien mit Computerviren kann der Verlag löschen, ohne dass der Auftraggeber hieraus Ansprüche herleiten könnte. Der Verlag behält sich zudem 
Ersatzansprüche vor, wenn die Computerviren beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Vorlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet für die belegte Ausgabe übliche Qualität im Rahmen der durch die Vorlagen 
gegebenen Möglichkeiten. Vorlagen werden nur auf besondere Aufforderung an den Auftraggeber zurückgesandt, andernfalls gehen sie in das 
Eigentum des Verlages über. Die Pflicht zur Aufbewahrung aller zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.
3. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme oder Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche 
Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen trägt der Auftraggeber. 
4. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit des zurückgesand-
ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgemäß an den Verlag zurückgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.
5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine 
Bescheinigung des Verlags über die Veröffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.
6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen. 
Textteilanzeigen müssen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht 
als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen. 
7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach Veröffentlichung der Anzeige aufbewahrt und dem Auftraggeber auf normalem 
Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewähr für die Verwahrung und rechtzeitige 

Weitergabe der Offerten übernimmt der Verlag jedoch nicht.
8. Die in der Preisliste ausgewiesenen Anzeigenschlüsse und Erscheinungstermine sind für den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese 
kurzfristig dem Produktionsablauf entsprechend anzupassen.
9. Aufträge können nur rechtzeitig, spätestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekündigt werden. Ist die 
Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kündigung 
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen. 
10. Der Auftraggeber ist für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Ansprüchen 
Dritter wegen der Veröffentlichung des Werbemittels frei, einschließlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur 
Prüfung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeinträchtigt. Wird der Verlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer 
Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veröffentlichung nach der 
gültigen Preisliste zu bezahlen.
11. Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen gegenüber den Werbungtreibenden an die Preisliste 
des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewährte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und 
Mängelnachlass. Die Vermittlungsprovision fällt nur bei Vermittlung von Aufträgen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte 
Werbeagenturen vergütet unter der Voraussetzung, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen 
und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Aufträge von 
Werbeagenturen abzulehnen, wenn Zweifel an der berufsmäßigen Ausübung der Agenturtätigkeit oder der Bonität der Werbeagentur bestehen. 
Aufträge durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Aufträge erteilen, kommt der 
Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentli-
cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.

§ 5 Mängelgewährleistung
1. Für die Aufnahme von Werbemitteln in bestimmte Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Plätzen wird keine Gewähr geleistet. 
2. Beachtet der Auftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Übermittlung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Ansprüche 
wegen fehlerhafter Veröffentlichung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet. 
3. Reklamationen müssen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mängeln spätestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung 
geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mängel muss der Auftraggeber spätestens ein Jahr nach Veröffentlichung der entsprechenden 
Druckschrift reklamieren. Bei fehlerhafter Wiedergabe des Werbemittels – trotz rechtzeitiger Lieferung einwandfreier Vorlagen und rechtzeitiger 
Reklamation – kann der Auftraggeber eine einwandfreie Ersatzschaltung (Nacherfüllung) verlangen, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck 
des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfüllung ist ausgeschlossen, wenn dies für den Verlag mit unverhältnismäßigen 
Kosten verbunden ist. Lässt der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfüllung, ist die Nacherfüllung 
dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schlägt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zurückzutreten oder Zahlungsminderung 
in dem Ausmaß geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei unwesentlichen Mängeln ist der Rücktritt 
ausgeschlossen. Gewährleistungsansprüche von Kaufleuten verjähren 12 Monate nach Veröffentlichung des Werbemittels. 
4. Sind Mängel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch entstehende 
Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mängel bei den Vorlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungenügen-
der Veröffentlichung keine Ansprüche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor 
Veröffentlichung der nächstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist. 
5. Für vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) übernimmt der Verlag keine Gewähr für die Richtigkeit der als geliefert 
bezeichneten Mengen oder Qualitäten.

§ 6 Haftung
1. Schadensersatzansprüche des Auftraggebers gegen den Verlag sind unabhängig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der 
Verletzung vertraglicher Pflichten, der Verletzung gewerblicher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der 
Verlag, seine Vertreter oder Erfüllungsgehilfen haben vorsätzlich oder grob fahrlässig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlässig verletzt, 
die für die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Schadensersatzansprüche resultieren aus einer Beschaffenheitsgarantie. Soweit 
der Verlag dem Grunde nach haftet, wird der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehbaren Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt 
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslösende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfüllungsgehilfen grob fahrlässig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzansprüche gegen den Verlag verjähren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den 
Anspruch begründenden Umständen Kenntnis erlangt hat oder hätte erlangen müssen. Dies gilt nicht für Ansprüche aus unerlaubter oder vorsätz-
licher Handlung. Resultieren die Schadensersatzansprüche aus dem Produkthaftungsgesetz, findet vorstehende Haftungsbegrenzung keine 
Anwendung. Gleiches gilt bei der Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit. Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch 
für die persönliche Haftung seiner Angestellten, Arbeitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfüllungsgehilfen.
2. Der Verlag wird im Falle höherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten Arbeitskampfmaßnahmen von der Verpflichtung zur 
Auftragserfüllung frei; Schadensersatzansprüche bestehen deswegen nicht. 

§ 7 Rechteeinräumung
Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, Veröffentlichung und Verbreitung des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Er räumt 
dem Verlag die für die zweckgemäße Nutzung des Werbemittels in den jeweiligen Werbeträgern erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, 
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils erforderlichen Rechte zur Vervielfältigung, Verbreitung, Übertragung, 
Sendung, Bearbeitung, zu öffentlichem Zugänglichmachen, Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum 
Abruf, und zwar zeitlich, räumlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in 
allen Fällen örtlich unbegrenzt eingeräumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten 
Formen von Werbeträgern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten
Der Verlag speichert im Rahmen der Geschäftsbeziehungen die Auftraggeberdaten mithilfe der elektronischen Datenverarbeitung nach den 
gesetzlichen Bestimmungen des Bundesdatenschutzgesetzes. Der Verlag ist berechtigt, Bruttowerbeumsätze und vergleichbar relevante Daten des 
Auftraggebers auf Produktebene zur Veröffentlichung an Unternehmen weiterzuleiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher 
Informationen beschäftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert. 

§ 9 Erfüllungsort, Gerichtsstand
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfüllungsort ist 
der Sitz des Verlags. Gerichtsstand für Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des öffentlichen Rechts oder öffentlich-rechtliche 
Sondervermögen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2011
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