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Titel: meditec INTERNATIONAL

Kurzcharakteristik:

meditec INTERNATIONAL ist das englischsprachige Technik- und Branchenmagazin
fiir die europdische Medizintechnik-Industrie. Das Magazin zeigt die Anforderun-
gen an Hersteller und Zulieferer gleichermaRen, um bei der Auftragsvergabe kiinf-
tig das Rennen zu machen. Es versteht sich als aktive Plattform fiir innovative
Ideen und Konzepte im Beziehungsgeflecht Hersteller, Zulieferer und Dienstleister.

meditec INTERNATIONAL liefert kompetente Antworten auf wettbewerbs-
entscheidende Fragen: Wer braucht neue medizintechnische Gerate? Was muss
zukunftsfahige Medizintechnik leisten kénnen? Was wird benétigt, um sie herzu-
stellen? (Know-how, Maschinen, Materialien, Komponenten, Personal?) Wie und
wo fertigt man kostengiinstig?

Zielgruppe:

meditec INTERNATIONAL erreicht Geschaftsfiihrer, Fertigungsleiter,
Einkdufer, Qualitdtsmanager, Verfahrensingenieure, Medizintechniker,
Verpackungsingenieure, Konstrukteure sowie Dienstleister.

Rund 80 % der Leser sind unmittelbar an Investitionsentscheidungen beteiligt.

Erscheinungsweise: 6x jahrlich

(siehe Termin- und Themenplan auf Seite 8/9)

Heftformat: DIN A4

Jahrgang: 5.Jahrgang 2012

Bezugspreis: (inkl. Versandkosten und MwsSt.)
Jahresabonnement Inland € 124,-
Jahresabonnement Ausland € 139,-

Einzelverkaufspreis (zzgl. Versandkosten) € 19—
Organ: -

Mitgliedschaften: -

2012 @

Media-Informationen

10

11

12

13

14

15

Verlag:
Postanschrift:
Hausanschrift:

86895 Landsberg
Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899

Titel-Portrat

verlag moderne industrie GmbH

Landsberg

Telefon: 08191/125-0
Telefax: 08191/125-279
Herausgeber: verlag moderne industrie GmbH
Anzeigen: Maximilian Fuchs

Telefon: 08191/125-350

E-Mail: maximilian.fuchs@mi-verlag.de
Redaktion: Christian Klein

Telefon: 08191/125-375
E-Mail: christian.klein@mi-verl

Umfangs-Analyse 2010 = 5 Ausgaben

ag.de

Gesamtumfang 300 Seiten 100,0%
Redaktioneller Teil 240 Seiten 80,0%
Anzeigenteil (Seiten) 60 Seiten 20,0%
Beilagen: 2 Stlick
Inhalts-Analyse des Redaktionsteil 2010 =240 Seiten
Branche + Verbande 25 Seiten  10,4%
Internationale Markte & Trends 50 Seiten  20,8%
Recht + Gesetz 19 Seiten 7,9%
Forschung + Entwicklung 22 Seiten 9,2%
Technik + Produktion 96 Seiten  40,0%
Produkte + Unternehmen 28 Seiten  11,7%
240 Seiten  100,0%
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ERNATIONAL MARKETS & TRENDS.

Redaktionelle Inhalte

B Fokus Industrie Unsere Welt ist die Industrie. In Reports, Umfragen, Features und
lysen werden Technologie-, Fertigungs- und Managementtrends aufgesptirt und\
Experten und Entscheidern bewertet. Der Fokus liegt dabei gleichermalen auf sc
ler Produktentwicklung, effizienten Herstellprozessen und Zuliefererstrukturen, um die
vielfaltigen Aspekte wettbewerbsfahiger und profitabler Fertigung transparent zu
machen. Wir zeigen, wie aus Ideen marktfahige Produkte werden.

B Der Herzschlag Europas ,What's up?“ Wir fiihlen den Zukunftsmarkten der Medizi
technik-Industrie den Puls. Anerkannte Branchenexperten und -analysten berichten in
jeder Ausgabe liber das aktuelle internationale Geschehen und bewerten die Trendstin
Schliisselmarkten der Medizintechnik wie Frankreich, Italien, United Kingdom und
Spanien. Was plant der Wettbewerb dort? Wie aufnahmefahig sind diese Absatz-
markte und wofiir? Was bedeuten die Marktsignale fiir die Medizintechnik-Branche?
Wir geben klare Antworten.

B Im Dialog mit dem Anwender Welche Anforderungen stellt der Anwender von Medi-
zintechnik an Gerate, Komponenten und medizintechnische Dienstleistungen? Worauf
muss sich die Medizintechnik-Branche zukiinftig einstellen? meditec INTERNATIONAL
interviewt regelmaRig Meinungsfiihrer im Klinikbetrieb und der Forschungslandschaft.
Wir sagen heute, was morgen gebraucht wird.

www.meditec-international.com

NTERNATIONAL WAk g rgeyo,
s

Shiva blesses medtech
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1 Anzeigenformate und Preise meditec INTERNATIONAL
(siehe auch Seite 7 ,Informationsblatt Formate®)
Alle Anzeigenpreise in EUR inklusive Farbzuschldge und zzgl. gesetzlicher MwSt.

AnzeigenaréRe Satzsplegelformate Anschnittformate* Preise
8eng (B x Hin mm) (B xHin mm) inkl. Farbzuschlag

€7.600,—

2/1-Seite 426 x 303
1/1-Seite 178 x 257 216 x 303
2/3-Seite hoch 117 x 257 136 x 303
2/3-Seite quer 178 x 169 216 x 194
Juniorpage 126 x 178 145x 203
1/2-Seite hoch 86 x 257 105 x 303
1/2-Seite quer 178 x 126 216 x 149
1/3-Seite hoch 56 x 257 75 x 303
1/3-Seite quer 178 x 83 216 x 106
1/4-Seite hoch 41 x 257 -
1/4-Seite quer 178 x 62 -
1/4-Seite Block 86 x 126 -
1/8-Seite Block 86 X 62 -

*inkl. 3 mm Beschnitt

1.1 mm-Preis (Spaltenbreite 41 mm):

bis 300 mm € 7,90
ab 300 mm € 7,15

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

€ 3.900,—
€3.300,—
€ 3.300,—
€ 2.950,~
€2.750,~
€2.750,~
€2.200,~
€2.200,—
€1.590,—
€1.590,—
€1.590,—

€875~
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2 Zuschlage:

Vorzugsplatzierungen
2.+ 4. Umschlagseite € 4.900,—
Bindende Platzierungsvorschriften 10%

Rabatte (bei Abnahme innerhalb eines Jahres)

Malstaffel Mengenstaffel

ab 3 Anzeigen 3% ab 3 Seiten 10 %
ab 6 Anzeigen 5% ab 6 Seiten 15 %
Rubriken:

Stellenangebot: 20 % Rabatt auf den regularen Preis

Markt und Kontakt

GroRe: 60 mm breit und 50 mm hoch.

Preise: 3 Schaltungen
6 Schaltungen
Alle Preise inkl. Farbe!

PTFE-Schlduche

JETTY
CIMAKA International GmbH Der Eintrag ist nicht rabatt- und
Turbinenweg 4 provisionsfahig.

8610 Uster - Schweiz

T +41 44 942 47 53

F +41 44 942 47 54
| www.cimaka.ch ¢ E info@cimaka.ch

giiltig ab 01.10.2011

€
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5 Sonderwerbeformen

Einhefter:
Papier- bis iiber
Umfang gewicht 170 g/m? 170 g/m?
2 Seiten € 3.500,—
auf
4 Seiten € 5.250,— Anfrage

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 14 Tage vor Erscheinen.

Format unbeschnitten 216 mm breit, 305 mm hoch. Kopfbeschnitt 5 mm.
Mebhrseitige Beihefter auf obiges Format gefalzt.

Beilagen: (nicht rabattfahig)

bis zu 25 g Gewicht

je weitere 25 g Gewicht

(Preise einschl. Portoanteil)
Mindestmenge: 3.000 Exemplare
max. Papierformat 20 x 29 cm

€ 290,—/Tsd. Ex.
€ 140,—/Tsd. Ex.

Anlieferung: Muster bei Auftragserteilung. Auflage bis 10 Tage vor Erscheinen.

Aufgeklebte Werbemittel: Preise auf Anfrage.

Lieferanschrift fiir Beilagen und Einhefter:
Kessler Druck + Medien, Michael-Schaffer-Strae 1, D-86399 Bobingen
(mit Vermerk: fiir meditec, Nr. ... )

Media-Informationen
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gliltig ab 01.10.2011

Banderole um meditec INTERNATIONAL £ 7.500,—
Format 460 x 100 mm, inkl. Druck und Klebekosten

Altarfalz € 12.500,—
aufklappbare Titelseite, Werbeflache: ca. 2 DIN A4-Seiten

Titelklappe €  9.450,—

Klappe um das Heft mit 1/2 Seite auf der Titelseite
und ganzer Seite auf der 4. Umschlagseite
Werbeflache: ca. 1,5 DIN A4-Seiten

Gatefolder € 13.900,—
ausklappbare Anzeigenseite auf der 2. Umschlagseite
Werbeflache: ca. 3 DIN A4-Seiten

weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage

6  Kontakt:

Anzeigenabteilung

Maximilian Fuchs

Telefon 08191 125-350
maximilian.fuchs@mi-verlag.de

Anzeigendisposition

Regine Russek

Telefon 08191 125-338
regine.russek@mi-verlag.de

Zahlungs- netto innerhalb 30 Tage nach Rechnungsdatum
bedingungen: bei Vorauszahlung 2 % Skonto
bei Bankeinzug 3 % Skonto
Bankverbindungen: Sparkasse Landsberg Postbank Miinchen
BLZ 70052060 BLZ 70010080
Kto. 37754 Kto. 78613801



mailto:maximilian.fuchs@mi-verlag.de
mailto:regine.russek@mi-verlag.de

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

Zeitschriftenformat: DIN A4, 210 mm breit, 297 mm hoch

Satzspiegel: 178 mm breit, 257 mm hoch
4 Spalten je 41 mm breit

Druck- und Bindeverfahren

Druckverfahren: Bogen-Offset
Bindeverfahren: Klebebindung
Dateniibermittlung: regine.russek@mi-verlag.de

Datenformate: Anlieferung von Daten im PDF-Format, Version 1.3 (PDF/X-1a), mit
Acrobat Distiller ab Version 4.0 erzeugt und mit rastermoduliertem Proof. Bilddaten
hochauflésend mindestens 300 dpi, Auflésung fiir 60er Raster, Farbmodell immer
CMYK (nie RGB oder LAB-Elemente). Bitmap (Strichscans) sollten eine Auflésung von
mindestens 800 dpi haben. Das Format angelegt in OriginalmaBen plus Beschnittzu-
gaben und Beschnittmarken.

Farben: Bei digital iibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen ist gleichzeitig ein

Farb-Proof mit Fogra Medienkeil Version 2.0 oder 3.0 und einem Proof- bzw.

Messprotokoll (= Zertifikat) vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine

Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.

Proof: Nach FOGRA-Standard. Mit FOGRA Medienkeil 2.0 oder 3.0 nach Standard,

PSO_LWC_Standard_eci.icc fiir Inhalt in der Regel Papiertyp 3 FOGRA 46L — nach

Standard, ISOcoated_v2_eci.icc fiir Umschlag in der Regel Papiertyp 2 FOGRA 39L—

nach Standard.

Weitere Informationen tiber Voreinstellungen des PDF-Formates unter

www.pdf-club.de oder technische Hotline 0 8191 125-338

Datenarchivierung: Daten werden archiviert. Unveranderte Wiederholungen
sind deshalb in der Regel moglich. Eine Datengarantie
wird jedoch nicht {ibernommen.

Gewahrleistung: 1. Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmte
Nummern oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen
wird keine Gewahr geleistet.

2. Der Verlag gewahrleistet die drucktechnisch einwandfreie
Wiedergabe der Anzeigen entsprechend Ausdruck auf
Auflagenpapier. Voraussetzung ist die Zusendung geeigneter
Druckvorlagen (vgl. Angaben in Preisliste).
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technische Angaben

3. Farbanzeigen: Bei digital libermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen
ist gleichzeitig ein Farb-Proof vom Kunden mitzuliefern. Ansonsten beste-
hen keine Ersatzanspriiche des Kunden wegen etwaiger Farbabweichungen.
4. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln
spatestens innerhalb von zwei Wochen nach Eingang der Rechnung geltend
gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der Auftraggeber spa-
testens ein Jahr nach Veroffentlichung der entsprechenden Druckschrift
reklamieren. Bei fehlerhaftem Abdruck einer Anzeige, trotz rechtzeitiger
Lieferung einwandfreier Druckvorlagen und rechtzeitiger Reklamation, kann
der Auftraggeber den Abdruck einer einwandfreien Ersatzanzeige
(Nacherfiillung) verlangen. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausge-
schlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhaltnismaRigen Kosten ver-
bunden ist. Lasst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen, so hat der Auftraggeber das Recht vom Vertrag zuriickzutreten oder
Zahlungsminderung in dem AusmafR geltend zu machen, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Gewahrleistungsanspriiche von
Kaufleuten als Auftraggeber verjahren innerhalb 12 Monate nach
Veroffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

5. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,
sondern werden diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Kunde
bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

6. Beachtet der Kunde die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und
Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen nicht, so stehen ihm keine
Anspriiche wegen fehlerhafter Anzeigenverdffentlichung zu.

7. Der Kunde haftet dafiir, dass die libermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Dateien mit Computerviren kann der Verlag léschen,
ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche herleiten kénnte. Der Verlag behilt
sich zudem Ersatzanspriiche vor, wenn die Computerviren beim Verlag wei-
teren Schaden verursachen.

8. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.)
Uibernimmt der Verlag keine Gewahr fiir die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitaten.

Anzeigendisposition:
Regine Russek

Telefon 0 81 91/125-338
regine.russek@mi-verlag.de
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1/1 Seite
178 x 257 mm

angeschnitten
216 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Junior-Page
126 x 178 mm

angeschnitten
145 x 203 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

Formate und

technische Angaben

2/3 Seite hoch
117 x 257 mm

angeschnitten
136 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

2/3 Seite quer
178 x 169 mm

angeschnitten
216 x 194 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite hoch
86 x 257 mm

angeschnitten
105 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/2 Seite quer
178 x 126 mm

angeschnitten
216 x 149 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite hoch
56 X 257 mm

angeschnitten
75 x 303 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/3 Seite quer
178 x 83 mm

angeschnitten
216 x 106 mm
(inkl. 3 mm Beschnitt)

1/4 Seite Block
86 X126 mm

1/4 Seite quer
178 x 62 mm

1/4 Seite hoch
41 x 257 mm

1/8 Seite Block
86 x 62 mm

—— Anschnittformate inkl. 3 mm Beschnittzugaben




Ausgabe
AS:

Anzeigenschluss

ET:

Erscheinungstermin

Ausgabe
1/2012

AS:30.01.2012
ET:22.02.2012

Ausgabe
2/2012

AS:10.04.2012
ET:03.05.2012

Ausgabe
3/2012

AS:15.06.2012
ET:10.07.2012

Ausgabe
4/2012

AS:16.08.2012
ET:10.09.2012

Ausgabe
5/2012

AS:11.09.2012
ET:04.10.2012

Ausgabe
6/2012

AS:12.10.2012
ET:06.11.2012

Standige
Themen

in jeder
Ausgabe

« Internationale Markte & Trends

e Branche & Verbande

 Medical Devices + Components

« Fertigungstechnik

» Effiziente Produktionsprozesse

« Produktionsausristung

« Recht, Gesetz & Regularien

« Messeberichte

s Forschung + Entwicklung

2012 @
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Technik-Trends

» Messenachlese Arab Health

» Messerundgang METAV
 Spanende Fertigung

» Messerundgang MEDTEC Europe
» Medizinische Werkzeuge

« Labor- und Analysemesstechnik
« Schleifen in der Medizintechnik
» Messevorbericht China Med

« Qualitatssicherung

« Automatisierungs- und Antriebstechnik
» Messevorbericht SENSOR + TEST

» Mess- und Priiftechnik

* OP-Equipment

« Bildgebende Verfahren

« Lasertechnik

« Oberflachentechnik

« Special Klinikausriistung

« Special Dentaltechnik

* Entwicklung & Engineering

» Werkstoffe, Materialien und Halbzeuge

* Messerundgang AMB

* Spanende Fertigung

« Implantate und Prothetik

 Werkstoffe, Materialien und Halbzeuge
« Verpackungstechnik

« Forschung und Entwicklung

« Qualitatssicherung und QM

» Werkstoffe, Materialien und Halbzeuge
« Lasertechnik

 Automatisierungs- und Antriebstechnik
« Kunststofftechnik, Verbindungstechnik
« Telemedizin und IT

» Messerundgang MEDICA/COMPAMED

* Medizinische Werkzeuge

* Labor- und Analysemesstechnik

« Elektronikfertigung (EMS)

« Automatisierungs- und Antriebstechnik
 Spanende Fertigung

« Werkzeug- und Formenbau

« Rapid Prototyping

Termin- und
Themenplan

Messen/Kongresse/Tagungen

Arab Health, Dubai 23.-26.01.
METAV, Diisseldorf 28.02.—03.03.

MEDTEC Europe, Stuttgart 13.-15.03.
GrindTec, Augsburg 14.-17.03.

China Med, Beijing 23.—25.03.
Control, Stuttgart 08.-11.05.

AUTOMATICA, Miinchen 22.—25.05.
SENSOR+TEST, Niirnberg 22.—24.05.

O&S/LASYS, Stuttgart 12.-14.06.

AMB, Stuttgart 18.-22.09
OrthoTec, Ziirich

FachPack, Niirnberg 25.-27.09.

ALUMINIUM/COMPOSITES EUROPE, Diisseldorf
09.—-11.10.

Motek, Stuttgart 08.—11.10.

Fakuma, Friedrichshafen 16.—20.10.
MATERIALICA, Miinchen 23.—25.10.

MEDICA/COMPAMED, Diisseldorf 14.-17.11.

electronica, Miinchen 13.-16.11.
SPS/IPC/DRIVES, Niirnberg 27.-29.11.

EuroMold, Frankfurt 27.-30.11
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Unser Onlineangebot

1 Web-Adresse:
2 Kurzcharakteristik:

www.meditec-international.com

www.meditec-international.com ist der Online-Auf-
tritt von meditec INTERNATIONAL — Das Magazin fiir
die Medizintechnik.

Er ergdnzt das Printmedium durch Informationen,
aktuelle Nachrichten und Trends aus der Medizin-
technik-Branche, ihren Markten und der sie
formierenden Industrie.

3 Zielgruppe: Geschaftsfiihrer, Fertigungsleiter, Einkaufer,
Qualitatsmanager, Verfahrensingenieure, Medizin-
techniker, Verpackungsingenieure, Konstrukteure
sowie Dienstleister der Medizintechnikbranche
weltweit.

www.meditec-international.com

Das Online Fachportal fiir die medizintechnische
Industrie. Hier wird aktuell fundiert und
branchenspezifisch informiert.

4 Website:

Bannerformate und Preise:

L e R e
Auf der Webseite:

Fullsizebanner

(= Headbanner) alle Seiten

Top 468 x 60 € 200~

Superbanner Top alle Seiten 728x90 € 350,-

2012
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Halfsizebanner — pachts alle Seiten 300 x 60 € 110~
(=Seitenbanner)

meditec

Rechts neben

Skyscraper der Webseite alle Seiten 120bis160x600 € 350,
Content Ad content alle Seiten 300 x 250 € 350,—
Newsletter (14-téigig): 2.000 Newsletter-Abonnenten (Stand: 1.8.2011) — S chen
Werbeform Positi Format in Pixel |Preis pro Monat B sserise [FRHENUS HIER BESTELLEN! Q
Breite x Hohe) |(2 Aussendungen) o e
pply Chain g it
Im Newsletter 2
oo Wi i Evrh i e Kostenlos
Leaderboard Top 728 x90 € 500~ LSG kippt C-BA-Aindastmenganbeschiuss :m:.:.n
L] estellen
Fullsizebanner in den Meldungen 468 x 60 € 350 B . ‘
Text-Ad in den Meldungen 350 Zeichen + € 350~ et by el
Bild Imahr.
1
Content-Ad in den Meldungen 300 x 250 € 500~ Thismudjiine
Heizelementeharstellar Wallow von MEDRAD Werben mit 2011
fusgermchnel meditec | mediteg
12003011 . i . - aviaw
Watlgw, und i Regler und
Lindes T 1 "
Zugriffskontrolle: - =
Zugriffe (pro Monat):  Page Impressions ¢ e it e d
(bereinigt, ohne Suchmaschinen)
7.400 Wby
Monatsdurchschnitt 01-06/2011
Ind stelgert um zehn
Prozent
1reezen
Datenanlieferung: mindestens 1 Woche vor Schaltbeginn per E-Mail an . e Ve
regine.russek@mi-verlag.de it
e Ala 13 Prozeed 2. Das Praz

Banner: (animiertes) GIF-Format, JPG, Flash-, HTML-, DHTML-Banner in den
unten angegebenen GroRen Bilddateien bzw. Grafikdateien (auch Banner)
immer als RGB (Farbschema). Maximale DateigréRe 50 KB

Externer AdServer-Einsatz: OpenAdstream von RealMedia

Crossmediapakete:

Speziell auf Ihr personliches Marketingziel abgestimmte preisgiinstige Angebote aus Print-
und Online-Werbung. Die Crossmedia-Angebote bestehen z.B. aus Printanzeige, Partner-
links, Microsites und Banner. Selbstverstandlich sind auch eigene Kombinationen méglich.

Ansprechpartner: Maximilian Fuchs Tel. 08191/125-350

E-Mail: maximilian.fuchs@mi-verlag.de
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1 Auflagenkontrolle:

2 Auflagenanalyse:

Exemplare pro Ausgabe im
Jahresdurchschnitt
(1.Juli 2010 —30. Juni 2011)

Druckauflage: 12.012

Tatsachlich

verbreitete

Auflage (tvA): 11.731 davon Ausland: 6.658
Verkaufte Auflage: 214 davon Ausland: 16

— Abonnierte Exemplare:

70 davon Mitgliederstiicke: 0

—Sonstiger Verkauf: 140
— Einzelverkauf: 4
Freistiicke: 11.517
Rest-, Beleg- und 281

Archivexemplare:

Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 14. |

A 2012

Media-Informationen

verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

Wirtschaftsraum

Auflagen- und
Verbreitungs-

Analyse

3 Geografische Verbreitungsanalyse: Neu ab 01.10.2011 (Verlagsangabe)

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

% Exemplare
Inland 50,7 4.850
Ausland 47,4 6.658
Sonstige* 1,9 223
Tatséachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731

Gliederung der Auslandsauflage**

Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage

Exemplare
Frankreich 18,9 1.260
United Kingdom, Irland 20,6 1.372
Italien 16,6 1.105
z\;cc)gjvs:drcéﬁ?ﬁnnland, Danemark) 108 719
Spanien 10,4 692
Schweiz 13,6 905
Osterreich 1,1 73
Benelux 4,9 326
Andere 3,1 206
Tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) Ausland 100,0 6.658

* Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare

**Verlagsangabe
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

1.1 Branchen/Wirtschaftszweige 1.2 GroRe der Wirtschaftseinheit
WZ 2008 Empfangergruppen Anteil an tatsachlich Anteil an tatsachlich
Code (It. Klassifikation der verbreiteter Auflage* verbreiteter Auflage
Wirtschaftszweige 2008) Empfinger . Empfanger
— - 1- 99 Beschaftigte 40,0 4.692
26.51, 26.6, Hersteller medizinischer Gerate, 58,2 6.827 100 — 199 Beschiftigte 253 2.968
26.7,32.5 Produkte und Komponenten 200 — 499 Beschaftigte 18,6 2182
; ab500  Beschaftigte 13,1 1.537
28 Maschinenbau (z.B. Herstellung 11,6 1.361 Mitarbeiterzahl nicht bekannt 11 129

von Werkzeugmaschinen,

- Sonstige* 19 223
Maschinen zur Kunststoff- o N
- Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731
verarbeitung)
22 Herstellung von Gummi- und 8,0 938
Kunststoffwaren
26,27 Elektronik, Elektrotechnik, 6,0 704 2.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich
Antriebstechnik, Automatisierung Anteil an tatséchlich
72 Forschung, Entwicklung 53 622 verbreiteter Auflage
Empfanger
24,25 Metall d 4,8 563 m -
bearbattan e e von Geschaftsleitung 32,5 3.812
G . SRS I Vertrieb & Einkauf 17,2 2.018
Metallerzeugnissen Produktion 18,7 2194
47 GroRhandel 42 493 Forschung & Entwicklung 19,5 2.287
Konstruktion 7,2 845
Sonstige® 1,9 223 Qualitatssicherung 3,0 352
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731 Sonstige 19 223
Tatsédchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.731
Die detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie auf Seite 14. | * Nicht analysierte Auflage wie z.B. Messe- und Kongressexemplare
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verlag moderne industrie GmbH, Justus-von-Liebig-Str. 1, 86899 Landsberg, Telefon (081 91) 125-0, Telefax (081 91) 125-279

Verbreitungs- und Empfinger-Struktur-Analyse (AMF-Schema 2 und 3-E) 3. Beschreibung der Untersuchung:
Total-Erhebung durch Dateiauswertung nach IVW-Richtlinien
Beschreibung der Erhebungsmethode zur Verbreitungs- und Empfanger-Struktur-

3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Analyse (AMF-Schema 2, Ziffer 3 und AMF-Schema 3-E, Ziffer 1.1 bis 2.1) Grundgesamtheit (tvA) 11.731 =100,0 %
1. Untersuchungsmethode: Davon in der Untersuchung nicht erfasst:
Empfanger-Struktur-Analyse durch Dateiauswertung — Total-Erhebung — Werbeexemplare 281 = 2,40%
2. Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung: Die Untersuchung reprisentiert
2.1 Beschaffenheit der Datei von der Grundgesamtheit (tvA) 11.450 = 97,60 %
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger erfasst. 3.2 Tag der Datei-A tung: 01.08.2011
Aufgrund der vorhandenen postalischen Angaben kann die Datei nach -4 lag derbatel-Auswertung: A
Postleitzahlen, bzw. Inland- und Auslandsempfangern sortiert werden.
Ergdnzend sind in der Datei erfasst: Branchenzugehdrigkeit, Betriebs- 3.3 Beschreibung der Datenbasis:
grolRenklassen und Tatigkeitsmerkmale. Fiir die Zuordnung der Empfanger zu den Merkmalen Branchen,
" . . BetriebsgroRe und Tatigkeitsmerkmale wurden die bei der
2.2 Gesamtzahl der Empfanger in der Datei 15.299 Vertriebsunion Meynen in Eltville gespeicherten Daten verwendet.
2.3 Gesamtzahl wechselnder Empféanger: 14.208
(Wechsel nach jeder zweiten Ausgabe) 3.4 Zielperson der Untersuchung:
2.4 Struktur der Empfingerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe Die in der Datei erfassten personlichen Empfénger in Institutionen.
nach Vertriebsformen:
— Verkaufte Auflage 214 | 3.5 Definition des Lesers: entfallt
davon: abonnierte Exemplare 70
Einzelverkauf 4 . . .
sonstiger Verkauf 140 | 3.6 Zeitraum der Untersuchung: 1.Juli 2010 - 30. Juni 2011
— Freistiicke 11.517
davon: standige Freistiicke 88l | 3.7 Durchfiihrung der Untersuchung: Verla
wechselnde Freistiicke 10.355 - Durchrtiirung uchung: &
Werbeexemplare 281
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 11.731 | Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
—davon Inland 5.073 Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema fiir Werbetrager-Analysen
— davon Ausland 6.658 in der aktuellen Fassung.




Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen, Digital- und Online-Werbemittel

§ 1 Geltung, Ausschllef&llchkelt

1. Fiir die Annahme und die lichung aller Sowi gelten ausschlielich die vorliegenden AGB sowie die zum
Zeitpunkt des Vertragsschlusses aktuelle Preisliste desVerIages Geren Regelungen einen wesentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gilltigkeit
etwaiger AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen AGB nicht tibereinstimmen, ausgeschlossen.

2. Diese AGB gelten sinngemi fir Beilagenauftrige. Diese werden vom Verlag grundstzlich erst nach Vorlage und Priifung eines Musters ange-
nommen.

§ 2 Angebot, Vertragsschluss

1. Auftrage fiir Werbemittel kdnnen personlich, telefonisch, schriftlich, per Telefax, per E-Mail oder per Internet aufgegeben werden. Der Verlag
haftet nicht fiir Ubermittlungsfehler.

Weitergabe der Offerten ibernimmt der Verlag jedoch nicht.
8.Die in der Preisliste hliisse und Ersc
kurzfristig dem entsprechend

9. Auftrage kénnen nur rechtzeitig, spatestens zum Anzeigenschlusstermin, und schriftlich, per Telefax oder E-Mail gekiindigt werden. Ist die
Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ansonsten kann der Verlag die Erstattung der bis zur Kiindigung
angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vorschriften verlangen.

10. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit des Werbemittels verantwortlich. Er stellt den Verlag von allen Anspriichen
Dritter wegen der Veréffentlichung des Werbemittels frei, einschlieRlich der angemessenen Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Verlag ist nicht zur
Priifung verpflichtet, ob ein Werbemittel die Rechte Dritter beeintrichtigt. Wird der Veerlag durch gerichtliche Entscheidung z. B. zum Abdruck einer
Gegendarstellung oder Berichtigung aufgrund des geschalteten Werbemittels verpflichtet, hat der Auftraggeber diese Veréffentlichung nach der
gliltigen Preisliste zu bezahlen.

ind fiir den Verlag unverbindlich. Dem Verlag steht es frei, diese

2. Ein Vertrag kommt erst durch die schriftliche Auftragsbestiitigung des Verlages zustande. Es gilt jeweils die im Zeitpunkt des Vertragsschlusse:
gliltige Preisliste.

11 sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen gegentiber den Werbungtreibenden an die Preisliste
des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Vermittlungsprovision errechnet sich aus dem Kundennetto, also nach Abzug von Rabatt, Boni und

fallt nur bei Vermittlung von Auftrigen Dritter an. Sie wird nur an vom Verlag anerkannte
, dass der Auftrag unmittelbar von der Werbeagentur erteilt wird, ihr die Beschaffung der fertigen
und druckreifen Druckunterlagen obliegt und eine Gewerbeanmeldung als Werbeagentur vorliegt. Dem Verlag steht es frei, Auftréige von

3. Der Verlag ist berechtigt, Auftrige, auch einzelne Abrufe im Rahmen eines G hlusses, nach pflic Ermessen hlass. Die
Dies gilt insbesondere, wenn deren Inhalt gegen Gesetze odev behordliche Bestimmungen verst6Rt oder vom deutschen Presse- oder Werberat in rergiitet unter der

einem Bescl wurde, deren ichung filr den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form

unzumutbar ist oderdurc Format oderAufmachung beim Leserden Eindruck eines ken oder enthal- wenn Zweifel an der

ten. Der Verlag wird die g h nach der Inhalte mittefien.

§ 3 Preise, 4 Vertrag daher im Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein

1. Der Preis fiir die Veroffentllchung eines Werbemittels richtet sich nach der im Zeitpunkt der Auftragserteilung giiltigen Preisliste. Fir redaktionell
gestaltete Beilagen, hungen und Kollektive, sowie Werbemittel, welche nach Anzeigenschluss verkauft werden,
kann der Verlag von der Preisliste abwelchende Preise fesllegen Preisanderungen fiir erteilte Auﬂrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam,
wenn sie vom Verlag Monat vor hung des indigt werden. Im Falle einer Preiserhchung steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteil iiber die

Ausiibung der it oder der Bonitit der Werbeagentur bestehen.
Auftrage durch Werbeagenturen werden in deren Namen und auf deren Rechnung erteilt. Soweit Werbeagenturen Auftrige erteilen, kommt der
werden, muss dies gesondert unter namentli-
cher Nennung des Werbungtreibenden vereinbart werden. Der Verlag ist berechtigt, von der Werbeagentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
§5 Mangelgewahrlelstung

1. Fir die vol i in oder Ausgaben oder an bestimmten Platzen wird keine Gewahr geleistet.

2. Beachtet derAuftraggeber die Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittiung von Vorlagen nicht, so stehen ihm keine Anspriiche

ausgeiibt werden.

2. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlasse werden nur dem Auftraggeber und nur fiir die innerhalb eines Jahres geschalteten Werbemittel
gewahrt (,Anzeigenjahr"). Wiederholungsrabatte gelten nur innerhalb eines Anzeigenjahres. Die Frist beginnt mit der Schaltung des ersten
Werbemittels, wenn nicht anders vereinbart.

3. Bei Erweiterung des Auftrages entsteht ein Anspruch auf riickwirkenden Rabatt, sofern der Grundauftrag rabattfihig war. Der Anspruch erlischt,
wenn er nicht spétestens einen Monat nach Ablauf des Anzeigenjahres geltend gemacht wird. Erreicht ein Auftrag nicht das vorhergesehene
Auftragsvolumen, so wird der zu viel gewiéhrte Preisnachlass nachtraglich in Rechnung gestellt.

4. Auftragsrechnungen sind innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung laufenden Frist zu bezahlen, sofern nichts
anderes vereinbart ist. Mahn- und die durch ttstehen, trégt der Der Verlag kann bei Zahlungsverzug
die weitere Ausfiihrung eines laufenden Auftrags bis zur uriickstellen und erlangen. Bei Vorliegen begrii Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Gesamtabschlusses das Erscheinen weiterer
Werbemittel abweichend von einem vereinbarten Zahlungsziel von einer Vorauszahlung und vom Ausgleich offener abhiingig

wegen hung zu. Dies gilt auch, wenn er sonstige Regelungen dieser AGB oder der Preisliste nicht beachtet.

3. Reklamationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Mangeln spéitestens innerhalb von zwei Wochen nach Elngang der Rechnung

geltend gemacht werden. Nicht offensichtliche Mangel muss der ein Jahr nach

Druckschrift Bei des Werbemittels — trotz rechtzeitiger Lieferung emwandﬁeler\/orlagen und rechtzeitiger
—kann der eine ei ie Ersatzschaltung (Nacherfillung) verlangen, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck

des Werbemittels beeintréchtigt wurde. Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies fiir den Verlag mit unverhéltnisméRigen

Kosten verbunden ist. Lisst der Verlag eine ihm gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung, ist die Nacherfiillung

dem Auftraggeber nicht zumutbar oder schligt sie fehl, so hat der Auftraggeber das Recht, vom Vertrag zuriickzutreten oder Zahlungsminderung

in dem AusmaR geltend zu machen, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei unwesentlichen Mangeln ist der Riicktritt

ausgeschlossen. Gew: he von verjahren 12 Monate nach Veréffentlichung des Werbemittels.

4. Sind Méngel bei den Vorlagen nicht sofort, sondern erst bei der Verarbeitung erkennbar, so hat der Auftraggeber dadurch enlstehende

Mehrkosten oder Verluste bei der Herstellung zu tragen. Sind Mangel bei den Vurlagen nicht ig, so hat der

zu machen. Fehlerhafte Rechnungen kénnen vom Verlag innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden.
5. Samtliche Preise verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung.
6. Bei Auftrégen aus dem Ausland, die nicht ig sind, erfolgt die ohne Mehrwer Der
Verlag ist zur Nachberechnung der Mehrwertsteuer berechtigt, wenn die Flnanzverwaltung die Steuerpflicht des Werbemittels bejaht.
7. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Werbemittel ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Schaltung beginnenden Anzeigenjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder —falls eine Auﬂage nicht genannt ist — dle durchschnittliche verkaufte (falls keine verkaufte vorhanden, die durchschnitt-
lich tatsichlich itete) Auflage des unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn eine te Auflage um mi 20v.H. itten wird.
Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitg Kenntnis gegeben hat dass dieser vor Erscheinen des Werbemittels vom Vertrag zuriicktreten konnte.

he von Kaufleutt erjahren 12 Monate nach Verg ichung des

§ 4 Vertragsabwicklung

1. Auftrége sind innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln, beginnend mit der ersten Schaltung des Werbemittels.

2. Alle fir die Werbemittel erforderlichen Inhalte, Informationen, Daten, Dateien und sonstigen Materialien (,Vorlagen®) stellt der Auftraggeber
dem Verlag vollstandig, fehler- und virenfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend rechtzeitig zur Verfiigung. Werden Vorlagen
digital (z. B. per CD-ROM oder E-Mail) an den Verlag iibermittelt, sind sie nur mit geschlossenen Dateien zu iibertragen, also mit solchen Dateien,
die der Verlag inhaltlich nicht andern kann. Der Verlag haftet nicht bei ichung von W , die mit offenen Dateien

ichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wenn der
Veroffenthchung der néchstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
5. Fiir vom Auftraggeber bereitgestelltes Material (Einhefter, Beilagen etc.) ibernimmt der Verlag keine Gewhr filr die Richtigkeit der als geliefert
bezeichneten Mengen oder Qualitéten.

§ 6 Haﬂung

icht rechtzetigvor

iiche des gegen den Verlag sind unabhiingig vom Rechtsgrund, insbesondere aufgrund Verzug, der
Verletzung vertraglicher Pflichten, der Verletzung gewerhllcher Schutzrechte Dritter und unerlaubter Handlung ausgeschlossen, es sei denn, der
Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen haben vorsiitzlich oder grob fahrlissig gehandelt oder eine Vertragspflicht leicht fahrlassig verletzt,
die fiir die Erreichung des Vertragszwecks wesentlich ist, oder die Sc aus einer Besc ie. Soweit
der Veerlag dem Grunde nach haftet, wird der Sc h auf den Schaden begrenzt. Diese Haftungsbegrenzung gilt
nicht bei Vorsatz oder wenn das den Schaden auslésende Ereignis durch den Verlag, seine Vertreter oder Erfiillungsgehilfen grob fahrlssig verur-
sacht wurde. Alle Schadensersatzanspriiche gegen den Veerlag verjihren in 12 Monaten nach dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den den
Anspruch begriindenden Umstanden Kenntnis erlangt hat oder hitte erlangen miissen. Dies gilt nicht fiir Anspriiche aus unerlaubter oder vorsétz-

licher Handlung. iiche aus dem findet keine
Anwendung. Gleiches gilt bei derVev\etzung von Leben Korper odercesundhelt Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt dies auch
filr die personliche Haftung seiner Vertreter und Er

2. Der Verlag wird im Falle hoherer Gewalt und bei vom Verlag unverschuldeten ArbeitskampfmaRnahmen von der Verpflichtung zur
Auftragserfiillung frei; Schadensersatzanspriiche bestehen deswegen nicht.

§7

(z. B. unter Corel Draw, QuarkXPress, Freehand gespeicherte Dateien) ii iittelt werden. Dateien sind vom in
einem gemeinsamen Verzeichnis (Ordner) zu senden bzw. zu speichern. Bei digital Gibermittelten Druckvorlagen fiir Farbanzeigen hat der
Auftraggeber gleichzeitig ein Farb-Proof und ein Proof- baw. Messprotokoll mitzuliefern. Ansonsten bestehen keine Ersatzanspriiche des

Der Auftraggeber garantiert, dass er alle zur Schaltung, ichung und des erforderlichen Rechte besitzt. Er raumt
dem Verlag die fur die zweckgemaRe Nutzung des V in den Jewemgen W erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,

Auftraggebers wegen etwaiger Farbabweichungen. Der Auftraggeber haftet dafir, dass die iibermittelten Dateien frei von Comp sind.

Dateien mit Computerviren kann der Verlag I6schen, ohne d hieraus Anspriiche herleiten konnte. Der Verlag behalt sich zudem
he vor, wenn die Compi beim Verlag weiteren Schaden verursachen. Fir erkennbar ungeeignete oder beschdigte Vorlagen

fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet fir die belegte Ausgabe iibliche Qualitat im Rahmen der durch die Vorlagen

gegebenen Moglichkeiten. Vorlagen werden nur auf an den zurlickgesandt, andernfalls gehen sie in das

Eigentum des Verlages iiber. Die Pflicht zur Aufbewahrung aller zugesandten Unterlagen endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

3. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, F\Ime oder Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche

priinglich vereinbarter triigt der

4. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der tragt die fir die Ri it des zuriickgesand-

ten Abzugs. Wird der Abzug nicht fristgem3R an den Verlag zuriickgeschickt, so gilt die Genehmigung des Werbemittels als erteilt.

5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Werbemittelbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine

Bescheinigung des Verlags iiber die hung und

6. Die Aufmachung und Kennzeichnung redaktionell gestalteter Werbemittel ist rechtzeitig vor Erscheinen mit dem Verlag abzustimmen.

Textteilanzeigen miissen sich schon durch ihre Grundschrift vom redaktionellen Teil unterscheiden. Der Verlag ist berechtigt, Werbemittel, die nicht

als solche zu erkennen sind, deutlich als Werbung zu kennzeichnen.

7. Zuschriften auf Chiffreanzeigen werden bis vier Wochen nach ichung der Anzeige t und dem auf

Postwege zugesandt (auch wenn es sich um Express- oder Einschreibesendungen handelt). Eine Gewahr fir die Verwahrung und rechtzeitige

- und sonstigen Rechte ein, insbesondere die jeweils érforderlichen Rechte zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung,

Sendung, Bearbeitung, zu &ffentlichem Zugénglichmachen, Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum

Abruf, und zwar zeitlich, rumlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang, Vorgenannte Rechte werden in

allen Fallen értlich unbegrenzt eingeriumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie in allen bekannten

Formen von Werbetragern.

§ 8 Speicherung von Auftraggeberdaten

Der Verlag spelcherl im Rahmen der Geschii i die mithilfe der ischen D nach den

gesetzlichen Der Verlag st berechtigt, Bruttowerbeumnsétze und vergleichbar relevante Daten des
auf ur ichung an die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher

Informationen beschiftigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anonymisierter Form in den Markt kommuniziert.

§ 9 Erfiillungsort, Gerichtsstand

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erfiillungsort ist

der Sitz des Verlags. Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des offentlichen Rechts oder &ffentlich-rechtliche

Sondervermogen ist der Sitz des Verlags.

Stand: Juli 2011
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